
Rvox es una de las 10 agencias
con más sesiones de grupo Le dan vox

a los 
consumidores
El híbrido entre empresa de tecnología y de 
investigación originó la red Rvox. En esta 
aventura, las empresas pequeñas se unieron para 
competir en el mercado de las transnacionales
Y así crear esta firma, la cual es ahora una de las 
redes más grandes del país. Con un crecimiento De 
42.9 por ciento el año pasado y 22 asociados, 
aporta sus herramientas exclusivas  las agencias de 
Investigación de mercado Localizadas en el país.
“Llevamos varios años con una evolución de dos 
dígitos, por arriba del 25 o 30 por ciento. Se
debe a que aumentamos el número de asociados, lo 
que nos trae ganancias distintas a las conseguidas 
por ventas propias”. Explica Jesús Gómez, director 
General. 
Para convertirse en miembro es necesario tener una 
agencia de investigación en donde no exista 
ninguna que sea parte de la Red. También es 
indispensable recibir cursos de capacitación y 
comprar la franquicia de 35,000 dólares.
El sello distintivo del grupo es el software 
Sintecta,  el cual fue desarrollado en 1995. Se trata 
de un método que utiliza una Palm para levantar 
encuestas.

En todas las oficinas del país existe 
alrededor de 500 de estos aparatos 
que permite obtener la información y 
enviarla para su interpretación a los 
centros donde se analiza.
Durante este año, lanzan al mercado 
tres  nuevos software, los cuales 
saldrán en mayo, agosto y 
septiembre.
Además planean aumentar su 
cobertura en regiones como América 
Latina,  Estados Unidos y Europa con 
la incorporación de nuevos 
miembros, para convertirse así, en 
una comunidad de negocios 
internacional.
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